UCHWALA Nr
Rady Miasta w Pruszczu Gdanskim
zdnia ... ... 2025rr.

w sprawie ustalenia zasad i warunkéw sytuowania obiektéw matej architektury,
tablic reklamowych i urzadzen reklamowych oraz ogrodzen, ich gabarytow,
standardow jakosciowych oraz rodzajéw materiatéw budowlanych, z jakich

mogq by¢ wykonane na terenie Gminy Miejskiej Pruszcz Gdanski

Na podstawie art. 18 ust. 2 pkt 15 i art. 40 ust. 1 ustawy z dnia 8 marca 1990 r.
0 samorzgdzie gminnym (tekst jednolity Dz. U. z 2024 r. poz. 609, poz. 721), art. 37a
oraz art. 37b ust.6 ustawy z dnia 27 marca 2003 r. o planowaniu i zagospodarowaniu
przestrzennym (tekst jednolity Dz. U. z 2023 r. poz. 977, poz. 1506, poz.1597, poz.
1688, poz. 1890, poz. 2029, poz. 2739 ), w zwigzku z art. 66 ust. 2 ustawy z dnia
7 lipca 2023 r. 0 zmianie ustawy o planowaniu i zagospodarowaniu przestrzennym
oraz niektorych innych ustaw (Dz. U. poz. 1688), w zwigzku z uchwatg XXXI1/358/2021
Rady Miasta Pruszcz Gdanski z dnia 27 wrzesnia 2021 r. w sprawie przygotowania
projektu uchwaty ustalajgcej zasady i warunki sytuowania obiektéw matej architektury,
tablic reklamowych i urzgdzen reklamowych oraz ogrodzen, ich gabarytow,
standarddw jakosciowych oraz materiatdow budowlanych, z jakich mogg by¢ wykonane

na terenie Gminy Miejskiej Pruszcz Gdanski,

majac na celu ochrone spoéjnosci przestrzennej Pruszcza Gdanskiego, jego
walorow architektonicznych i krajobrazowych, poprawe jakosci zycia
mieszkancow oraz wzmacnianie dobrego wizerunku Rada Miasta Pruszcz

Gdanski uchwala, co nastepuje:



Dziat 1
Przepisy wprowadzajace
Rozdziat 1.1.

Przepisy ogdlne

§1. Ustala sie zasady i warunki sytuowania obiektéw matej architektury, tablic

reklamowych i urzadzen reklamowych oraz ogrodzen, ich gabarytéow,

standardow jakosciowych oraz rodzajéw materiatdw budowlanych, z jakich

moga by¢ wykonane na terenie Gminy Miejskiej Pruszcz Gdanski, zwane

dalej Uchwata Krajobrazowa.

§2. Ustala sie podziat Gminy Miejskiej Pruszcz Gdanski na 2 obszary, do ktérych

zastosowanie maja rozne postanowienia:

1) obszar centrum miasta — objety granicami:

a)

b)

d)

od pétnocy: pétnocng granicg dziatki ewidencyjnej nr 19/1, 20, 21, nastepnie
potudniowg granicg pasa drogowego ul. Gdanskie;j,

od wschodu: potudniowo-zachodnig i zachodnig granicg dziatki ewidencyjnej nr
70 oraz potudniowg granicg tej dziatki, nastepnie wschodnig granicg dziatek
ewidencyjnych nr 88, 52/2, 53/3 i 54, dalej potudniowg granicg dziatki
ewidencyjnej nr 54, wschodnig granicg dziatki nr 32/3 i dziatki nr 35/15,
nastepnie potnocng i zachodnig granica dziatki nr 55/20 oraz zachodnig granicg
dziatki nr 41/2, nastepnie wschodnig granica dziatki nr 55/20 do dziatki nr 55/47,
nastepnie poétnocng i wschodnig granicg dziatki 55/47 oraz wschodnig i
potudniowg granicg dziatki 55/18, dalej wschodnig granicg dziatki nr 41/2,
nastepnie najkrotszg mozliwg linig przecinajgca ulice Mickiewicza do pétnocno-
wschodniego naroznika dziatki ewidencyjnej nr 189/19, dalej wschodnig granica
dziatek 189/19, 88/3, 105, 352,

od potudnia: potudniowg granicg pasa drogowego ul. Grota-Roweckiego i oraz
potudniowg i zachodnig granicg dziatki ewidencyjnej nr 108/1,nastepnie
najkrétszg mozliwg linig przecinajgcg ul. Grunwaldzkg biegngcg prostopadle do
granicy dziatki ewidencyjnej nr 78/2, dalej wschodnig granicg tej dziatki,
nastepnie potudniowg granicg dziatki nr 76, nastepnie potudniowg granicg
dziatek nr 83, 84/2 oraz potudniowg i zachodnig granicg dziatki nr 85/3,
nastepnie potudniowg granicg pasa drogowego ul. Spacerowej (dziatki nr 70/1),

od zachodu: potudniowg i zachodnig granicag pasa drogowego
ul. Niepodlegtosci do ul. Obroncéw Wybrzeza, nastepnie potudniows,
wschodnig i zachodnig granicg dziatki nr 23/5 i dalej zachodnig granicg pasa
drogowego ul. Niepodlegtosci do ul. Obrohcéw Pokoju, nastepnie potudniowg
i zachodnig granicg dziatki nr 3/24, zachodnig granicg dziatki nr 3/23, 3/21, 3/44
i 3/45, potnocng granicg dziatki nr 3/45 i 2/1, zachodnig granicg dziatki nr 22/10,
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nastepnie potudniowg i wschodnig granicg pasa drogowego ul. Raciborskiego
i zachodnig granicg dziatki nr 19/1;

2) pozostaly obszar miejski — ktory miesci sie miedzy granicami obszaru
wymienionego w punkcie 1 niniejszego paragrafu a granicami administracyjnymi
Gminy Miejskiej Pruszcz Gdanski.

§3. Integralnymi elementami Uchwaty Krajobrazowej sa:

1) zatgcznik nr 1 do uchwaty — graficzne zilustrowanie przebiegu granic obszarow
okreslonych w § 2;

2) zatgcznik nr 2 do uchwaly — rozstrzygniecie o sposobie rozpatrzenia
nieuwzglednionych przez Burmistrza Pruszcza Gdanskiego uwag wniesionych
do wytozonego do publicznego wgladu projektu Uchwaty Krajobrazowe;j.

§4. Uchwata Krajobrazowa nie narusza przepiséw odrebnych, w szczegélnosci z
zakresu:

1) ochrony i opieki nad zabytkami;

2) prawa budowlanego;

3) prawa o ruchu drogowym;

4) ochrony srodowiska.

Rozdziat 1.2.

Definicje, metodyka ustalania gabarytéw i liczby szyldow

§5. llekro¢ w Uchwale Krajobrazowej jest mowa o:

1) elementach krajobrazu kulturowego — nalezy przez to rozumie¢ zabytki, ujete w
Gminnej Ewidencji Zabytkéw (w tym wpisane do Rejestru Zabytkow);

2) elewacji budynku - nalezy przez to rozumie¢ ptaszczyzne przegrody
zewnetrznej budynku ($ciany) wraz z otworami okiennymi, witrynami, detalami
architektonicznymi i attyka, ktorej:

a) krawedziami bocznymi sg krawedzie naroznikéw,

b) krawedzig gorng sg najwyzej potozone elementy wykonczeniowe sciany, attyki
lub linia styku Sciany z okapem potaci dachowej,
a w przypadku wolnostojgcych budynkow parterowych gorna krawedz bryty
budynku — dachu lub zadaszenia,
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3)

4)

5)

6)

7

8)

9)

C) wysokoscig jest odlegtos¢ mierzona w pionie miedzy najnizej potozonym
punktem dolnej i najwyzej potozonym punktem gornej krawedzi elewacii;

formie azurowej — nalezy przez to rozumiec tablice reklamowg lub urzadzenie
reklamowe, ktérych powierzchnie ekspozycyjng tworzg ptaskie lub przestrzenne
litery bgdz grafiki — w tym szczegodlnie napisy, znaki, logo, symbole mieszczace sie
we wiasnym obrysie i nieposiadajace tta;

formie wielostronnej — nalezy przez to rozumie¢ tablice reklamowg lub
urzgdzenie reklamowe posiadajgce dwie lub wiecej, skierowane w roznych
kierunkach, powierzchnie ekspozycyjne, sytuowane na tej samej wysokosci
I posiadajgce te same gabaryty;

formie wolnostojacej — nalezy przez to rozumie¢ sytuowanie tablic reklamowych
lub urzadzeh reklamowych w sposob niezwigzany z budynkiem, budowlg,
urzgdzeniem technicznym ani ogrodzeniem lub takie sytuowanie, w ktérym
posiadajg one niezalezng wtasng konstrukcje nosnag, trwale lub nietrwale zwigzang
z gruntem;

gablocie ekspozycyjnej — nalezy przez to rozumieé przeszklong szafke, wewnatrz
ktérej mozna umiesci¢ tablice reklamowe lub urzgdzenia reklamowe; szafka ta
moze posiadac powierzchnie ekspozycyjng w postaci wyswietlacza;

istotnych detalach architektonicznych — nalezy przez to rozumieé¢ uskoki
i krawedzie elewacji, miejsca zmiany materiatu wykonczeniowego, boniowanie
oraz krawedzie gzymsow, pilastrow, lizen i blend;

nosniku reklamy — nalezy przez to rozumie¢ tablice reklamowg niebedgcyg
szyldem lub urzgdzenie reklamowe niebedgce szyldem;

ogrodzeniu proekologicznym — nalezy przez to rozumie¢ nieposiadajgce ostrych
zakonczen ogrodzenie, przez ktére mozliwa jest migracja dziko zyjgcych matych
zwierzat, w mozliwych wariantach:

a) ogrodzenie azurowe o stopniu azurowosci minimum 50% i Srednicy
wewnetrznej otwordw minimum 3 cm, nieposiadajgce podmurdwki,

b) ogrodzenie azurowe o stopniu azurowosci minimum 50% i $rednicy
wewnetrznej otworow minimum 3 cm, z fundamentami punktowymi lub
z podmuréwka niewystajgcg ponad powierzchnie terenu,

c) ogrodzenie azurowe o stopniu azurowosci minimum 50% na podmuréwce
zaopatrzonej w otwory o srednicy nie mniejszej niz 0,15 m, potozone wzgledem
siebie w odlegtosci nie wiekszej niz 2 m lub z przeswitem o wysokosci min. 15
cm miedzy wypetnieniem przesta a podmurowka;

10)osiach kompozycyjnych elewacji — nalezy przez to rozumie¢ wyobrazalne linie

proste:
a) biegnace na przedtuzeniu krawedzi otworéw okiennych i drzwiowych elewaciji,
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b) stanowigce osie symetrii otworow okiennych i drzwiowych,

c) biegngce na przedtuzeniu uskokow elewacji lub zmiany materiatu
wykonczeniowego,

d) stanowigce krawedzie lub osie symetrii Scian,
e) stanowigce krawedzie lub osie symetrii istotnych detali architektonicznych;

11)powierzchni ekspozycyjnej — nalezy przez to rozumiec¢ czesc¢ tablicy reklamowej
lub urzadzenia reklamowego, niestanowigcg elementéw konstrukcyjnych
i zamocowan, przeznaczong do ekspozycji reklamy;

12)poziomie parteru elewacji — nalezy przez to rozumie¢ dolny fragment elewacji,
ograniczony od goéry krawedzig elementu architektonicznego, oddzielajgcego
pierwszg kondygnacje nadziemng od kondygnacji wyzszych, wystepujgcego
w postaci gzymsu (gorna krawedz elementu), podziatu w wykonczeniu elewacji lub
uskoku (dolna krawedz elementu), a w przypadku, gdy taki element nie wystepuje
— do poziomu dolnej krawedzi otworow okiennych drugiej kondygnacji nadziemnej
— lub gdy wyzej wymienione elementy nie wystepujg — do goérnej krawedzi elewacji;

13)pylonie - nalezy przez to rozumie¢ wertykalng konstrukcje tablic reklamowych lub
urzadzeh reklamowych w ramach sytuowania zbiorczego, bedaca
prostopadtoscianem lub zblizong formg przestrzenng ktéra wypetnia 70%
przestrzeni prostopadto$cianu opisanego na skrajnych elementach danej
konstrukciji;

14)reklamie budowlanej — nalezy przez to rozumie¢ nos$niki reklamy zwigzane
z prowadzonymi robotami budowlanymi lub remontowymi, sytuowane na
rusztowaniu budowlanym lub ogrodzeniu;

15)reklamie sprzedazowej — nalezy przez to rozumiec¢ sztywng tablice, dotyczgca
sprzedazy danej nieruchomosci lub lokalu, sytuowang na danej nieruchomosci lub
na budynku, do ktérego przynalezy lokal uzytkowy lub mieszkalny;

16)reklamie okolicznosciowej — nalezy przez to rozumie¢ nosnik reklamy,
umieszczony tymczasowo na okres maksymalnie 30 dni w zwigzku posiadajgcym
date rozpoczecia i zakonczenia wydarzeniem dostepnym publicznie, w tym nie
dtuzej niz 5 dni roboczych po zakonczeniu wydarzenia (lub w przypadku reklamy
wyborczej zgodnie z kodeksem wyborczym);

17)reklamie wyborczej — nalezy przez to rozumie¢ reklame okolicznosciowa,
obejmujgcg materiat wyborczy, referendalny, reklame kandydatow lub komitetow,
ktore reprezentujg, sytuowane na potrzeby kampanii referendalnych i wyborczych
(parlamentarnych, w tym do Parlamentu Europejskiego, prezydenckich, lub do
jednostek samorzadu terytorialnego);

18)stupie ogtoszeniowo-reklamowym - nalezy przez to rozumie¢ urzgdzenie
reklamowe w formie wolnostojgcej o powierzchni ekspozycyjnej w formie walca;
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19)standardzie posadowienia —w odniesieniu do formy wolnostojgcej — nalezy przez
to rozumie¢ obowigzek trwatego zwigzania z gruntem, poprzez:

a) umieszczenie fundamentu w catosci ponizej poziomu terenu lub

b) zachowanie wspdolnego poziomu goérnej krawedzi ptyty fundamentowej
z ptaszczyzng gruntu lub nawierzchni, na ktérej tablica reklamowa lub
urzadzenie reklamowe jest sytuowane;

20)standardzie wyswietlania — nalezy przez to rozumie¢ sposob wyswietlania reklam
umozliwiajgcy biezgcg zmiane informacji wizualnej, przez co rozumie sie:

a) brak stosowania efektéw btyskowych i migotania oraz dynamicznych przerw
pomiedzy kolejno wyswietlanymi reklamami,

b) w zakresie jasnos$ci stosowanie alternatywnie:

— stalej jasnosci wyswietlacza — maksymalnie 400 cd/m?,
— zmiennej jasnosci wyswietlacza, ktéra nie moze przekraczac:

-- w dzien — 7 000 cd/m? dla reklam wyposazonych w automatyczny system
regulacji jasnosci,

-- w dzien — 2 500 cd/m? dla reklam niewyposazonych w automatyczny
system regulacji jasnosci,

-- w nocy — 400 cd/m?;

21)stopniu azurowosci — nalezy przez to rozumie¢ powierzchnie przeswitéw
w stosunku do powierzchni ogrodzenia w widoku od strony drogi publicznej;

22)systemie szyldow wolnostojacych — nalezy przez to rozumie¢ niezbedny dla
realizacji okre$lonej ustugi zespdt szyldéw jednej dziatalnosci, posiadajgcych
spdjng stylistyke i oznaczenia tworzgce logiczng catosé, sytuowanych w ramach
wyraznego ciggu komunikacyjnego (drogi wewnetrznej);

23)sytuowaniu zbiorczym — nalezy przez to rozumie¢ sposob sytuowania szyldéw w
formie wolnostojgcej polegajgcy na umieszczaniu réznych tablic reklamowych lub
urzgdzen reklamowych, sytuowanych na jednej nieruchomosci na wspolnych
konstrukcjach:

a) w przypadku kilku szyldow jednej dziatalnosci, gdy na nieruchomosci
prowadzona jest jedna dziatalno$¢ posiadajgca szyldy wolnostojgce,

b) w przypadku réznych szyldow roznych dziatalno$ci — dotyczy wszystkich
szyldow wolnostojgcych tych dziatalnosci;

24)urzadzeniu automatycznym — nalezy przez to rozumieC obiekt znajdujgcy sie
poza budynkami i tymczasowymi obiektami budowlanymi, umozliwiajgcy zdalne
dostarczanie ustug oraz petng Iub czesciowg samoobstuge Kklienta,
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w szczegolnosci: bankomaty, automaty z 2Zywnoscig, paczkomaty, lodéwki
Z zywnoscig, panele i stacje dostarczajgce ustugi transportowe;

25)witrynie — nalezy przez to rozumiec¢ przestrzenie otworow okiennych lub otworow
drzwiowych;

26)wysokim standardzie jakosciowym — nalezy przez to rozumiec:

a) zachowanie ciggtosci pokrycia, grubosci i koloru powtoki malarskiej elementow
konstrukcyjnych,

b) brak ubytkéw w materiale konstrukcji i materiale wykonczeniowym konstrukciji,
c) brak wystepowania rdzy na elementach metalowych,

d) w zakresie nosnikow reklamy: zapewnienie odpowiedniego naciggu reklam
wykonanych na materiatach miekkich, przez co rozumie sie zachowanie jednej
ptaszczyzny powierzchni ekspozycyjnej tablic reklamowych, bez wybrzuszen,
dziur i zagiec,

e) w zakresie ogrodzen: brak ubytkow w tynku tynkowanych elementow
murowanych;

27)zasadzie wspolnych osi kompozycyjnych — nalezy przez to rozumie¢ sposob
sytuowania szyldow roznych dziatalnosci na danej elewacji budynku, w ktérym
taczg sie nastepujgce rozwigzania kompozycyjne:
a) w przypadku osi poziomych, szyldy te zachowujg wspdolng wysokos$¢ oraz sg
sytuowane na jednej wysokosci, a w przypadku spadku terenu na tym samym
poziomie w odniesieniu do jednej z osi kompozycyjnych elewacji,

b) w przypadku osi pionowych, szyldy te zachowujg wspolng szeroko$¢ oraz sg
sytuowane w wyrownaniu do jednej osi pionowej, wynikajgcej z uktadu osi
kompozycyjnych elewacji,

c) w przypadku zastosowania wielu osi, szyldy te zachowujg te samg wysoko$¢
i szerokosc¢, tworzac uktad szachownicowy o minimum trzech wierszach lub
minimum trzech kolumnach.

§6. llekro¢ w Uchwale Krajobrazowej uzyto poje¢ zdefiniowanych w przepisach
odrebnych, nalezy przez to rozumie¢ ich brzmienie, ustalone tymi

przepisami, w szczegoélnosci:

1) przepisami z zakresu planowania i zagospodarowania przestrzennego: reklama,
szyld, tablica reklamowa, urzgdzenie reklamowe;

2) przepisami prawa budowlanego: budynek, budowla, obiekt budowlany
i tymczasowy obiekt budowlany, obiekt matej architektury.
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§7. W odniesieniu do podawanych w Uchwale Krajobrazowej gabarytéw,

1)

odlegtosci i powierzchni wprowadza sie nastepujace zasady:

dopuszcza sie tolerancje wykonawczg lub btgd pomiaru +/- 5%;

2) wskazane w Uchwale Reklamowej odlegto$ci miedzy tablicami reklamowymi lub

3)

4)

5)

6)

urzgdzeniami reklamowymi a innymi tablicami reklamowymi i urzgdzeniami
reklamowymi lub budynkami liczone sg jako najkrotsze odcinki, tgczace ich skrajne
elementy;

gabaryty takie jak: szerokos¢, wysokosc¢ i grubosé, podaje sie w odniesieniu
do najwiekszej powierzchni ekspozycyjnej tablicy reklamowej lub urzgdzenia
reklamowego, gdzie:

a) szerokosc jest gabarytem poziomym,
b) wysokosc jest gabarytem pionowym,

c) grubos¢ jest gabarytem prostopadtym wzgledem najwiekszej powierzchni
ekspozycyjnej,

d) wysokos$¢ catkowitg podaje sie w odniesieniu do poziomu terenu, nawierzchni
lub powierzchni gruntu, na ktérych sytuowana jest tablica reklamowa,
urzadzenie reklamowe, ogrodzenie lub obiekt matej architektury, na ktérych sg
umieszczone bezposrednio;

gabaryty, o ktérych mowa w pkt 3 dotyczg elementéw tablicy reklamowej lub
urzgdzenia reklamowego, znajdujacych sie powyzej gruntu lub nawierzchni,
na ktorej sie znajdujg oraz poza licem muru, do ktérego sg przytwierdzone;

powierzchnia ekspozycyjna, w wymienionych ponizej niestandardowych
przypadkach, liczona jest w nastepujgcy sposob:

a) jako powierzchnia prostokgta opisanego na skrajnych elementach danej tablicy
reklamowej lub urzgdzenia reklamowego:

- dla tablic reklamowych lub urzgdzen reklamowych w formie azurowej,
w tym dla uktadu rewersowego lub wklestego, gdzie bierze sie pod uwage
gabaryty zewnetrzne pozostawionego elementu,

- dla tablic reklamowych, ktorych ksztatt jest inny niz prostokat lub koto,
- dla szyldéw sytuowanych w jednym oknie lub drzwiach witryny,

b) jako powierzchnia boczna walca, opisanego na skrajnych elementach
urzadzenia reklamowego, ktérego podstawa oparta jest na gruncie;

podane w uchwale gabaryty, w przypadku zastosowania formy wielostronnej,
dotyczg odrebnie kazdej z powierzchni ekspozycyjnych.

§8. Powierzchnie ekspozycyjne traktuje sie jako jeden szyld w przypadku:
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1) zastosowania formy azurowej szyldu — wszystkie elementy takiego szyldu;

2) umiejscowienia szyldu w przestrzeni jednego otworu okiennego lub drzwiowego
witryny bgdz na jednej elewacji przeszklonej;

3) szyldu w formie wolnostojgcej, bedgcego rownoczesnie formg wielostronng;

4) szyldu o powierzchniach ekspozycyjnych sytuowanych prostopadle do elewacji
budynku, bedgcego réwnoczesnie formg wielostronng;

5) elementéw systemu szyldow wolnostojgcych;

6) szyldéw sytuowanych na powtarzalnych elementach matej architektury.

Dziat 2

Przepisy ogélne

Rozdziat 2.1.

Szyldy — postanowienia ogdlne

§9. Dopuszcza sie sytuowanie szyldow wylacznie na zasadach i warunkach
okreslonych w Uchwale Krajobrazowej, we wskazanych w niej gabarytach i z
ograniczeniem maksymalnej liczby szyldéow dopuszczalnych dla kazdej

dziatalnosci prowadzonej na danej nieruchomosci.

§10. 1. Ustala sie nastepujgce ogoélne postanowienia dotyczace szyldow:

1) ogranicza sig liczbe szyldéw, ktore mogg by¢ umieszczone na danej nieruchomosci
przez kazdy podmiot prowadzgcy na niej dziatalnos¢, wedtug ponizszych zasad:

a) w obszarze centrum miasta oraz na elementach krajobrazu kulturowego —
maksymalnie 4 szyldy tgcznie,

b) w pozostatym obszarze miejskim — maksymalnie 8 szyldow tgcznie;
2) dla obu obszaréw obowigzujg nastepujgce postanowienia:
a) obowigzuje sytuowanie zbiorcze, z tym zastrzezeniem, ze:
- dopuszcza sie maksymalnie 3 konstrukcje zbiorcze na nieruchomosc,

- sytuowanie zbiorcze nie obowigzuje dla systemu szyldow,
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- sytuowanie zbiorcze obowigzuje dla czwartego i kolejnych szyldow
wolnostojgcych kazdego z podmiotow — pierwszy, drugi i trzeci szyld
wolnostojgcy moze by¢ sytuowany z pominieciem tej zasady,

b) dopuszcza sie forme wielostronna,
c) obowigzuje zasada wspdlnych osi kompozycyjnych.
2. Szczegotowe postanowienia dotyczace szyldéw zostaly okreslone

w rozdziatach 3.1 oraz 3.3.

Rozdziat 2.2.

Nosniki reklamy — postanowienia ogdlne

§11. Dopuszcza sie sytuowanie nosnikéw reklamy wylgcznie na zasadach
i warunkach okreslonych w Uchwale Krajobrazowej, we wskazanych w niej
gabarytach, przy spetnieniu okreslonych standardéw sytuowania oraz przy

uzyciu wskazanych materiatéw budowlanych.

§12. 1. Ustala sie nastepujace postanowienia ogolne dla nosnikéw reklamy:

1) w obszarze centrum miasta zakazuje sie sytuowania nos$nikow reklamy
z wytgczeniem:

a) reklam w wiatach przystankowych,

b) reklam okolicznosciowych w tym reklamy wyborczej,
c) reklam budowlanych,

d) reklam sprzedazowych,

e) stupdédw ogtoszeniowo-reklamowych,

f) gablot ekspozycyjnych;

2) w pozostatym obszarze miejskim — zakazuje sie sytuowania no$nikow reklamy
Z wytgczeniem:

a) reklam w wiatach przystankowych,
b) reklam okolicznosciowych w tym reklamy wyborczej,
c) reklam budowlanych,

d) reklam sprzedazowych,
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1)
2)

3)

e) stupdw ogtoszeniowo-reklamowych,

f) reklamy w formie wolnostojgcej, w tym gablot ekspozycyjnych.

2. Dla wszystkich obszarow ustala sie nastepujace standardy jakosciowe, z
wylaczeniem reklamy okolicznosciowej, w tym reklamy wyborczej
i reklamy sprzedazowej:

wysoki standard jakosciowy;

standard posadowienia dla nosnikéw reklamy wolnostojgcej z wytgczeniem stupdéw
ogtoszeniowo-reklamowych;

standard wys$wietlania w przypadku zastosowania powierzchni ekspozycyjnej
0 zmiennej tresci.

3. Szczegotowe postanowienia dotyczace nosnikow reklamy zostaly

okreslone w rozdziatach 3.2 oraz 3.4.

Rozdziat 2.3.

Postanowienia dotyczace ogrodzen

§13. 1. Postanowienia niniejszego rozdzialu dotycza wylacznie ogrodzen

sytuowanych od strony drég publicznych, z zastrzezeniem ust 3.

2. Dla wszystkich ogrodzen ustala sie wysoki standard jakosciowy.
3. Postanowienia niniejszego rozdziatu nie majg zastosowania do ogrodzen

budowy oraz ogrodzen obiektéw sportowych.

§14. W odniesieniu do obszaru centrum miasta ustala sie nastepujace zasady

1)

2)

3)

i warunki sytuowania ogrodzen ich gabaryty oraz materialy budowlane
z jakich moga byé wykonane:

zasady i warunki sytuowania:

a) okresla sie minimalny stopien azurowosci: 60%;

b) dopuszcza sie ogrodzenie petne na dtugosci wynoszgcej maksymalnie: 30%;
zakazuje sie stosowania ogrodzen ptytowo-stupowych, wykonanych z zelbetu,
z wylgczeniem elementdéw stosowanych jako cokoty;

gabaryty:

a) podmuréwka (cokdt): maksymalnie 0,6 m,
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4)

b) stupek: maksymalnie 1,8 m,

c) przesto: maksymalnie 1,60 m;

rodzaje materiatow budowlanych:

a) metal,

b) ceramika,

c) kamien,

d) drewno oraz konglomeraty i kompozyty zawierajgce drewno,
e) wyprawy tynkarskie,

f) beton.

§15. W odniesieniu do pozostatego obszaru miejskiego ustala sie zasady

1)

2)

3)

4)

i warunki sytuowania ogrodzen ich gabaryty oraz materialy budowlane

z jakich moga by¢ wykonane:

zasady i warunki sytuowania:

a) okresla sie minimalny stopien azurowosci: 30%,

b) dopuszcza sie ogrodzenie petne na dtugosci wynoszgcej maksymalnie: 60%;
zakazuje sie stosowania ogrodzen ptytowo-stupowych, wykonanych z Zelbetu,
z wylgczeniem elementdéw stosowanych jako cokoty;

gabaryty:

a) podmuréwka (cokdt): maksymalnie 0,6 m,

b) stupek: maksymalnie 2,5 m,

c) przesto: maksymalnie 2,2 m;

rodzaje materiatow budowlanych:

a) metal,

b) ceramika,

c) kamien,

d) drewno oraz konglomeraty i kompozyty zawierajgce drewno,

e) wyprawy tynkarskie,

f) beton.

Rozdziat 2.4.

Postanowienia dotyczace obiektéw matej architektury.
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§16. 1. Postanowienia niniejszego rozdziatu dotycza wylacznie obiektéw matej
architektury sytuowanych w przestrzeniach publicznych takich jak pasy

drogowe, place miejskie oraz publicznie dostepne tereny zieleni urzadzonej.

2. Okreslone w niniejszym paragrafie parametry nie dotycza obiektow

o charakterze artystycznym, zabytkowym i placéw zabaw.
§17. Ustala sie zasady i warunki sytuowania:

1) wprowadza sie obowigzek zapewnienia bezpieczenstwa uzytkowania oraz
zapewniania dostepnosci osobom ze szczegdolnymi potrzebami poprzez
zachowanie ciggu komunikacyjnego o szerokosci minimum 2 m umozliwiajgcego
swobodne przemieszczanie sig;

2) okreslone w niniejszym paragrafie parametry nie dotyczg obiektéw o charakterze

artystycznym, zabytkowym i placéw zabaw.

§18. Ustala sie gabaryty maksymalne: wysokos¢ 6 m.

§19. Ustala sie standardy jakosciowe:

1) wysoki standard jakosciowy;

2) obowigzuje standard posadowienia;

3) stosowanie dla elementéw drewnianych Kkolorystyki naturalnych materiatow,
z dopuszczeniem zastosowania do drewna lazur ochronnych niekryjgcych,

zachowujgcych widoczny rysunek stojow.

§20. Dopuszcza sie nastepujace materiaty budowlane: beton, drewno, metal,

tworzywo sztuczne, szkto i kamien.
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Dziat 3
Przepisy szczegotowe dotyczace szyldow i nosnikéw reklamy z podziatlem na

obszary

Rozdziat 3.1.
Obszar centrum miasta — szyldy

§21. Dopuszcza sie sytuowanie szyldow wylacznie na zasadach i warunkach

okreslonych w niniejszym rozdziale, we wskazanych w nim gabarytach.

2. Warunkiem oswietlenia i podswietlenia szyldéw jest stosowanie sSwiatta
o stalej barwie i natezeniu, z zastrzezeniem ust. 3.

3. Dopuszcza sie stosowanie powierzchni ekspozycyjnej, umozliwiajacej
biezacg zmiane informacji wizualnej, na nieruchomosciach, na ktérych
znajduja sie stacje paliw.

§22. 1. Dopuszcza sie sytuowanie szyldow na budynkach i budowlach:

1) w poziomie parteru elewaciji:
a) rownolegle do elewacji, poza witrynami,
b) prostopadle do elewaciji, poza witrynami,
C) w obszarze witryn;

2) ponad poziomem parteru elewacji poza witrynami, przy tgcznym spetnieniu
warunkow:

a) zastosowania formy azurowej,
b) zachowania réwnolegtosci powierzchni ekspozycyjnej do elewacij;

3) na nieruchomosciach, na ktérych znajdujg sie elementy krajobrazu
kulturowego ustala sie:

a) nakaz sytuowania szyldéw w poziomie parteru elewaciji,
b) nakaz stosowania formy azurowej;
4) ponad gorng krawedzig elewacji z zachowaniem formy azurowe;.

2. Ustala sie zasady, warunki i gabaryty szyldéw na budynkach i budowlach:

1) dla szyldow w poziomie parteru elewacji, réwnolegtych do elewacji, poza
witrynami:

a) w odniesieniu do osi kompozycyjnych elewacji — poprzez wyrownanie
do nich lub sytuowanie symetrycznie wzgledem nich,

l4|Strona projekt



b) poprzez dostosowanie do wystroju architektonicznego elewacji tak, aby
zachowa¢  widoczno$¢  elementéw  istotnych  krajobrazowo,
architektonicznie lub o znaczeniu uzytkowym, przez co nalezy rozumiec¢
sytuowanie szyldow:

— W sposob nieprzekraczajgcy krawedzi otworow okiennych
I drzwiowych oraz krawedzi elewacji,

— poza istotnymi detalami architektonicznymi;
2) dla szyldow prostopadtych do elewacji, poza witrynami:

a) odlegtos¢ od ptaszczyzny elewacji do skrajnego elementu szyldu
maksymalnie 1 m,

b) wysokos¢ sytuowania dolnej krawedzi szyldu minimum 2,5 m od
poziomu najblizszego chodnika,

c) powierzchnia ekspozycyjna szyldu maksymalnie 0,5 m?;
3) dla szyldow w obszarze witryn:

a) przestoniecie maksymalnie 20% powierzchni witryn, przy zastosowaniu
formy azurowej lub

b) przestoniecie maksymalnie 20% powierzchni witryn z zachowaniem
widocznos$ci stolarki okiennej, w przypadku zastosowania szyldu
o formie innej niz forma azurowa,;

4) dla szyldéw o formie azurowej ponad poziomem parteru elewaciji:
a) sytuowanie szyldow poza oknami i szkleniami elewacji,

b) w odniesieniu do osi kompozycyjnych elewacji — poprzez wyréwnanie
do nich lub sytuowanie symetrycznie wzgledem nich,

c) wysokos¢ szyldu - maksymalna wysokos$¢ 1/5 wysokosci elewaciji,
do ktdérej powierzchnia ekspozycyjna szyldu zachowuje rownolegtosé;

5) dla szyldow o formie azurowej ponad gorng krawedzig elewaciji:

a) zachowanie réwnolegtosci powierzchni ekspozycyjnej do elewaciji, nad
ktérg szyld jest umieszczony,

b) sytuowanie wytgcznie na budynkach i budowlach o ptaskich dachach,

c) wysokos¢ szyldu - maksymalnie wysokos$¢ 1/5 wysokosci elewaciji,
do ktorej powierzchnia ekspozycyjna szyldu zachowuje rownolegtosc.

§23. 1. Dopuszcza sie sytuowanie szyldow na tymczasowych obiektach

budowlanych i urzgdzeniach automatycznych.

2. Ustala sie zasady i warunki sytuowania szyldow na tymczasowych

obiektach budowlanych i urzgdzeniach automatycznych:
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1) zachowanie réwnolegtosci do Sciany obiektu;
2) nieprzekraczanie krawedzi bocznych Scian;
3) umieszczenie ponizej krawedzi zadaszenia lub na attyce.
3. Ustala sie gabaryty szyldow na tymczasowych obiektach budowlanych

I urzadzeniach automatycznych:

1) powierzchnia ekspozycyjna szyldu maksymalnie 0,5 m?;

2) w przypadku sytuowania w obszarze witryn lub szklen — jako przestoniecie
maksymalnie 20% powierzchni witryn lub szklen.

§24. Dopuszcza sie sytuowanie szyldow na obiektach matej architektury,

z zachowaniem gabarytéw - powierzchnia ekspozycyjna maksymalnie 0,1 m2.

§25. 1. Dopuszcza sie sytuowanie szyldéw na ogrodzeniach.
2. Ustala sie zasady i warunki sytuowania szyldéw na ogrodzeniach:

1) wytagcznie w pasie o szerokosci 1,2 m od bramy wjazdowej lub furtki;
2) w sposob nieprzekraczajgcy wysokosci ogrodzenia;

3) z zachowaniem wspolnej osi kompozycyjnej w obrebie elementu ogrodzenia,
na ktérym sg sytuowane szyldy.

3. Ustala sie gabaryty szyldéow na ogrodzeniach - powierzchnia ekspozycyjna

szyldu maksymalnie 0,5 m?.

§26. 1. Dopuszcza sie sytuowanie szyldow o formie wolnostojacej.
2. Ustala si¢ zasady i warunki sytuowania szyldéw o formie wolnostojacej:

1) w przypadku umieszczania jednego szyldu na jednej konstrukcji, warunkiem
sytuowania jest zastosowanie jednej z ponizszych form:

a) pylon,

b) tablica reklamowa, umieszczona na pojedynczym stupku mocowana do
niego stycznie jedng z krawedzi;

2) w przypadku sytuowania dwoch lub wiecej szyldow na jednej konstrukcji,
warunkiem sytuowania jest zastosowanie pylonu;

3) pylony, sytuowane na jednej nieruchomosci muszg by¢ umieszczone
w rzedzie i zachowac identyczne gabaryty konstrukciji;
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4) dopuszcza sie zréznicowanie wysokosci powierzchni ekspozycyjnych na
pylonach posiadajgcych kilka szyldow, przy zachowaniu jednakowej
szerokosci i wyréwnania do jednej linii.

3. Ustala sie gabaryty szyldow o formie wolnostojacej:

1) pylonu z powierzchniami ekspozycyjnymi jednej dziatalnosci:

a)
b)

c)
d)

proporcja szerokosci do wysokosci od 1:3 do 1:5,

pojedyncza powierzchnia ekspozycyjna pojedynczego szyldu
maksymalnie 1 m?,

wysokos¢ maksymalnie 2,4 m,

grubos¢ maksymalnie 0,6 m;

2) pylonu sytuowanego na nieruchomosci, na ktorej znajduje sie stacja paliw:

a) proporcja szerokosci do wysokosci od 1:3 do 1:10,
b) pojedyncza powierzchnia ekspozycyjna pojedynczego szyldu
maksymalnie 2 m?,
c) wysokos¢ maksymalnie 8 m,
d) grubosé maksymalnie 1 m;
3) pojedynczego szyldu w postaci tablicy na stupku, o ktérej mowa w ust. 2 pkt
1 lit. b:
a) wysokosc¢ powierzchni ekspozycyjnej maksymalnie 0,7 m,

b)
c)

d)

szerokos¢ powierzchni ekspozycyjnej maksymalnie 0,7 m,

wysokos$¢ dolnej krawedzi tablicy minimalnie 2,2 m od poziomu
najblizszego chodnika,

wysokosc¢ stupka maksymalnie 3,2 m;

4) pylonu z powierzchniami ekspozycyjnymi wielu dziatalnosci:

a)
b)

c)
d)

proporcja szerokosci do wysokosci od 1:3 do 1:5,

pojedyncza powierzchnia ekspozycyjna pojedynczego szyldu
maksymalnie 2 m?,

wysokos$¢ maksymalnie 5 m,

grubos¢ maksymalnie 0,4 m.
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Rozdziat 3.2.
Obszar centrum miasta — nosniki reklamy

§27. 1. Dopuszcza sie¢ sytuowanie nosnikéw reklamy w obszarze centrum
miasta wylacznie na zasadach iwarunkach okreslonych w niniejszym
rozdziale, we wskazanych w nim gabarytach, przy spetnieniu okreslonych
standardow sytuowania oraz przy uzyciu wskazanych materiatéw

budowlanych.

2. Warunkiem swiecenia, oswietlania lub podswietlenia nosnikéw reklamy
jest zastosowanie swiatta o stalej temperaturze i natezeniu.

3. Dopuszcza sie stosowanie powierzchni ekspozycyjnej o zmiennej tresci w
wiatach  przystankowych oraz w gablotach ekspozycyjnych,
przy ograniczeniu powierzchni ekspozycyjnej do 3 m2.

§28. W zakresie nosnikéw reklamy w wiatach przystankowych ustala sie:

1) zasady i warunki sytuowania:
a) wytgcznie w sposoéb trwale potgczony z wiatg przystankowa,
b) zakaz sytuowania od strony najazdoweyj;
2) maksymalne gabaryty:
a) wysokosc powierzchni ekspozycyjnej: 1,8 m,
b) szerokos¢ powierzchni ekspozycyjnej: 1,2 m;
3) standardy jakosciowe:
a) wysoki standard jakosciowy,
b) standard wyswietlania;
4) materiaty budowlane: metal, tworzywo sztuczne, papier.

§29. W zakresie nosnikow reklamy tymczasowej ustala sie:
1) dopuszcza sie sytuowanie reklamy wyborczej:
a) zasady i warunki sytuowania:

- zakaz sytuowania na drzewach,
- zakaz sytuowania na obiektach matej architektury;

b) maksymalne gabaryty:
- wysokosé: 6 m,
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c)

d)

szerokosé: 6 m,
grubosc: 6 m;

standardy jakosciowe: obowigzuje nietrwate zwigzanie z gruntem
lub elementem zagospodarowania przestrzennego,

materiaty budowlane: metal, tworzywo sztuczne, drewno, papier;

2) dopuszcza sie sytuowanie reklamy okolicznosciowej:

a)
b)

c)

d)

zasady i warunki sytuowania: zakaz sytuowania na drzewach,
maksymalne gabaryty:

wysokosc¢: 8 m,

szerokosc¢: 12 m,

grubosc: 8 m;

standardy jakosciowe: obowigzuje nietrwate zwigzanie z gruntem
lub elementem zagospodarowania przestrzennego,

materiaty budowlane: metal, tworzywo sztuczne, drewno, papier;

3) dopuszcza sie sytuowanie reklamy budowlanej:

a)

b)

c)

zasady i warunki sytuowania: dopuszcza sie sytuowanie wytgcznie na
czas trwania robot budowlanych, nie dluzej niz na okres 2 lat
Z odstepem miedzy okresami ekspozycji wynoszgcym co najmniej 5 lat
na danej nieruchomosci,

maksymalne gabaryty:

wysokos¢: 3 m,
szerokos$é: 6 m,
grubosc¢ 0,1 m;

materiaty budowlane: metal, tworzywo sztuczne, powtoka malarska lub
papier;

4) dopuszcza sie sytuowanie reklamy sprzedazowej:

a)

b)

c)

zasady i warunki sytuowania:

obowigzuje zachowanie odlegtosci od krawedzi elewacji oraz istotnych
detali architektonicznych nie mniejszej niz 0,3 m,

zakazuje sie przestaniania otworéw okiennych i drzwiowych,
maksymalne gabaryty:

wysokosé: 1 m,
szerokosé: 1 m,
grubos¢ 0,02 m;

standardy jakosciowe: wysoki standard jakosciowy,
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d) materiaty budowlane: metal, tworzywo sztuczne;

§30. W zakresie sytuowania stupéw ogtoszeniowo-reklamowych:

1) zasady i warunki sytuowania: wprowadza sie obowigzek zapewnienia
bezpieczenstwa uzytkowania oraz zapewniania dostepnosci osobom ze
szczegolnymi potrzebami poprzez zachowanie ciggu komunikacyjnego
0 szerokosci minimum 2 m umozliwiajgcego swobodne przemieszczanie sie;

2) maksymalne gabaryty:
a) wysokosc¢: 4 m,
b) $rednica powierzchni ekspozycyjnej: 2 m;
3) standardy jakosciowe: wysoki standard jakosciowy;
4) materiaty budowlane: metal, tworzywo sztuczne, drewno, papier, beton.
§31. W zakresie sytuowania nosnikéw reklamy w gablotach ekspozycyjnych

ustala sie:

1) zasady i warunki sytuowania:

a) dopuszcza sie forme wolnostojaca,

b) dopuszcza sie sytuowania za szybg witryny;
2) maksymalne gabaryty:

a) wysokosc¢ powierzchni ekspozycyjnej: 1,8 m,

b) szerokos¢ powierzchni ekspozycyjnej: 1,2 m;
3) standardy jakosciowe:

a) wysoki standard jakosciowy,

b) standard wyswietlania;

4) materiaty budowlane: metal, tworzywo sztuczne, papier.

Rozdziat 3.3.

Pozostaly obszar miejski — szyldy

§32. 1. Dopuszcza sie sytuowanie szyldow wylgcznie na zasadach i warunkach
okreslonych w niniejszym rozdziale, we wskazanych w nim gabarytach

I z ograniczeniem liczby w nim okreslonych.
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2. Warunkiem oswietlenia i podswietlenia szyldéw jest stosowanie sSwiatta
o stalej barwie i natezeniu, z zastrzezeniem ust. 3.

3. Dopuszcza sie stosowanie powierzchni ekspozycyjnej, umozliwiajacej
biezaca zmiane informacji wizualnej, z ograniczeniem gabarytu
powierzchni ekspozycyjnej do 6 m2,

§33. 1. Dopuszcza sie sytuowanie szyldéw na budynkach i budowlach:

1) na elewaciji;
2) w witrynach w poziomie parteru budynku;

3) na nieruchomos$ciach, na ktérych znajdujg sie elementy krajobrazu
kulturowego ustala sie:

a) nakaz sytuowania szyldéw w poziomie parteru elewacji,
b) nakaz stosowania formy azurowej;

2. Ustala sie zasady, warunki i gabaryty szyldow na budynkach i budowlach:

1) dla szyldéw réwnolegtych do elewaciji, poza witrynami:

a) w odniesieniu do osi kompozycyjnych elewacji — poprzez wyréwnanie
do nich lub sytuowanie symetrycznie wzgledem nich,

b) w sposdb nieprzekraczajgcy krawedzi otwordw okiennych i drzwiowych
oraz krawedzi elewacji,

C) poza istotnymi detalami architektonicznymi;
2) dla szyldow prostopadtych do elewacji, poza witrynami:

a) odlegtos¢ od ptaszczyzny elewacji do skrajnego elementu szyldu
maksymalnie 1 m,

b) wysokos¢ sytuowania dolnej krawedzi szyldu minimum 2,5 m od
poziomu najblizszego chodnika,

c) powierzchnia ekspozycyjna szyldu maksymalnie 0,5 m?;

3) dla szyldbw w obszarze witryn — jako przestoniecie maksymalnie 30%
powierzchni witryn;

4) dla szyldéw o formie azurowej ponad poziomem parteru elewaciji:
a) sytuowanie szyldéw poza oknami,

b) w odniesieniu do osi kompozycyjnych elewacji — poprzez wyrownanie
do nich lub sytuowanie symetrycznie wzgledem nich,

c) wysokos¢ szyldu - maksymalnie wysoko$¢ 1/3 wysokosci elewacii,
do ktdrej powierzchnia ekspozycyjna szyldu zachowuje rownolegtosé;

5) dla szyldow o formie azurowej ponad gérng krawedzig elewac;ji:
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a) zachowanie réwnolegtosci powierzchni ekspozycyjnej do elewaciji, nad
ktérg szyld jest umieszczony,

b) sytuowanie wylgcznie na budynkach i budowlach o ptaskich dachach,

c) wysokos¢ szyldu - maksymalnie wysoko$¢ 1/3 wysokosci elewacii,
do ktdrej powierzchnia ekspozycyjna szyldu zachowuje réwnolegtosc.

§34. 1. Dopuszcza sie sytuowanie szyldow na tymczasowych obiektach

budowlanych i urzgdzeniach automatycznych.

2. Ustala sie zasady i warunki sytuowania szyldow na tymczasowych

obiektach budowlanych i urzgdzeniach automatycznych:

1) zachowanie réwnolegtosci do Sciany obiektu;
2) nieprzekraczanie krawedzi bocznych scian;
3) umieszczenie ponizej krawedzi zadaszenia lub na attyce.
3. Ustala sie gabaryty szyldow na tymczasowych obiektach budowlanych

i urzgdzeniach automatycznych:

1) powierzchnia ekspozycyjna szyldu maksymalnie 3 m?;

2) w przypadku sytuowania w obszarze witryn lub szklen — jako przestoniecie
maksymalnie 30% powierzchni witryn lub szklen.

§35. 1. Dopuszcza sie sytuowanie szyldéw na ogrodzeniach.
2. Ustala sie zasady i warunki sytuowania szyldéw na ogrodzeniach:

1) wytgcznie w pasie o szerokosci 2 m od bramy wjazdowej lub furtki;
2) w sposo6b nieprzekraczajgcy wysokosci ogrodzenia.
3. Ustala sie gabaryty szyldéow na ogrodzeniach - powierzchnia ekspozycyjna

szyldu maksymalnie 2 m2,

§36. 1. Dopuszcza sie sytuowanie szyldow o formie wolnostojace;.

2. Ustala sie zasady i warunki sytuowania szyldéw o formie wolnostojacej:
warunkiem sytuowania szyldow o wysokosci powyzej 1 m jest trwale
zwigzanie z gruntem.

3. Ustala sie gabaryty szyldow o formie wolnostojacej:

1) powierzchnia ekspozycyjna szyldu: maksymalnie 12 m?;
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2) wysokosc¢ konstrukcji: maksymalnie 25 m.

§37. 1. Dopuszcza sie sytuowanie systemu szyldéw wolnostojacych.

2. Ustala sie zasady i warunki sytuowania szyldow w systemie szyldéw
wolnostojacych:

1) maksymalna liczba szyldow dla kazdej z dziatalnosci, prowadzonej na danej
nieruchomosci:

a) do 6 szyldow wolnostojgcych, stanowigcych elementy tego systemu,
ponad liczbe okreslong w §10 pkt 1 lit. b, przy jednoczesnym zwolnieniu
z obowigzku sytuowania zbiorczego, okreslonego w §10 pkt 2 lit. a,

b) dopuszcza sie 1 system szyldbw wolnostojgcych dla jednej
dziatalnosci;

2) zasady i warunki sytuowania:

c) szyldy mogg by¢ umieszczane wzdtuz jednego ciggu przemieszczania
sie klientow w odlegtosciach nie przekraczajgcych 20 m miedzy
poszczegolnymi szyldami systemu,

d) dopuszcza sie tgczenie szyldéw wolnostojgcych w systemie z szyldami
sytuowanymi na budynkach oraz urzgdzeniach automatycznych, z tym
zastrzezeniem, ze szyldy na budynkach nie wliczajg sie w limit liczbowy
wskazany w pkt 1 oraz obowigzujg dla nich postanowienia jak dla
szyldow na budynkach;

3. Ustala sie gabaryty kazdego z szyldéw systemu:

1) maksymalnie 6 m wysokosci;
2) maksymalnie 6 m szerokosci;

3) maksymalnie 6 m grubosci.
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Rozdziat 3.4.

Pozostaly obszar miejski — nosniki reklamy

§38. 1. Dopuszcza sie sytuowanie nosnikow reklamy wylacznie na zasadach
| warunkach okreslonych w niniejszym rozdziale, we wskazanych w nim
gabarytach, przy spetnieniu okreslonych standardéw sytuowania oraz przy

uzyciu wskazanych materiatléw budowlanych.

2. Warunkiem swiecenia, oswietlania lub podswietlenia nosnikéw reklamy
jest zastosowanie swiatta o statej temperaturze i natezeniu.

3. Dopuszcza sie stosowanie powierzchni ekspozycyjnej o zmiennej tresci w
wiatach  przystankowych oraz w gablotach ekspozycyjnych,

przy ograniczeniu powierzchni ekspozycyjnej do 3 m2.
§39. W zakresie nosnikow reklamy w wiatach przystankowych ustala sie:

1) zasady i warunki sytuowania:
a) wytgcznie w sposoéb trwale potgczony z wiatg przystankowa,
b) zakaz sytuowania od strony najazdowej;
2) maksymalne gabaryty:
a) wysokosc powierzchni ekspozycyjnej: 1,8 m,
b) szerokos¢ powierzchni ekspozycyjnej: 1,2 m;
3) materiaty budowlane: metal, tworzywo sztuczne, papier.

§40. W zakresie nosnikow reklamy tymczasowej ustala sie:

1) dopuszcza sie sytuowanie reklamy wyborczej:

a) zasady i warunki sytuowania:

- zakaz sytuowania na drzewach,
- zakaz sytuowania na obiektach matej architektury,

b) maksymalne gabaryty:

- wysokos¢: 6 m,
- szerokosc: 6 m,
- grubosc¢: 6 m,

c) standardy jakosciowe: obowigzuje nietrwate zwigzanie z gruntem
lub elementem zagospodarowania przestrzennego,

d) materiaty budowlane: metal, tworzywo sztuczne, drewno, papier;
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2) dopuszcza sie sytuowanie reklamy okolicznosciowej:
a) zasady i warunki sytuowania: zakaz sytuowania na drzewach,
b) maksymalne gabaryty:
- wysokos¢: 8 m,

- szerokosc: 12 m,
- grubosc: 8 m,
e) standardy jakosciowe: obowigzuje nietrwate zwigzanie z gruntem
lub elementem zagospodarowania przestrzennego;
f) materiaty budowlane: metal, tworzywo sztuczne, drewno, papier;
3) dopuszcza sie sytuowanie reklamy budowlanej:

a) zasady i warunki sytuowania: na czas trwania rob6t budowlanych, nie
dtuzej niz na okres 2 lat z odstepem miedzy okresami ekspozycji
wynoszgcym co najmniej 5 lat na danej nieruchomosci,

b) maksymalne gabaryty:

- wysokos¢: 3 m,
- szerokosc: 6 m,
- grubos¢ 0,1 m,

c) materiaty budowlane: metal, tworzywo sztuczne, powtoka malarska lub
papier;

4) dopuszcza sie sytuowanie reklamy sprzedazowej:

a) zasady i warunki sytuowania:

- obowigzuje zachowanie odlegtosci od krawedzi elewaciji oraz istotnych
detali architektonicznych nie mniejszej niz 0,3 m,
- zakazuje sie przestaniania otworéw okiennych,

b) maksymalne gabaryty:

- wysokosé: 1 m,
- szerokosé: 1 m,
- grubos¢ 0,02 m,

c) standardy jakosciowe: wysoki standard jakosciowy,
d) materiaty budowlane: metal, tworzywo sztuczne.

§41. W zakresie sytuowania stupéw ogtoszeniowo-reklamowych, ustala sie:

1) zasady i warunki sytuowania:

a) wprowadza sie obowigzek zapewnienia bezpieczenstwa uzytkowania
oraz zapewniania dostepnosci osobom ze szczegolnymi potrzebami
poprzez zachowanie ciggu komunikacyjnego o szerokosci minimum
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2 m umozliwiajgcego swobodne przemieszczanie sie;
b) zakazuje sie przestaniania otworéw okiennych;
2) maksymalne gabaryty:
a) wysokosc: 4 m,
b) $rednica powierzchni ekspozycyjnej: 2 m;
3) standardy jakosciowe: wysoki standard jakosciowy;
4) materiaty budowlane: metal, tworzywo sztuczne, drewno, papier, beton.

§42. W zakresie sytuowania gablot ekspozycyjnych ustala sie:

1) zasady i warunki sytuowania:

a) dopuszcza sie forme wolnostojaca,

b) dopuszcza sie sytuowania za szybg witryny;
2) maksymalne gabaryty:

a) wysokosc powierzchni ekspozycyjnej: 1,8 m,

b) szerokos¢ powierzchni ekspozycyjnej: 1,2 m;
3) standardy jakosciowe:

a) wysoki standard jakosciowy,

b) standard wyswietlania;

4) materiatly budowlane: metal, tworzywo sztuczne, drewno, beton, szkio
i papier.

§43. W zakresie sytuowania pozostatych nosnikéw reklamy wolnostojacej,

ustala sie:

1) zasady i warunki sytuowania:
a) obowigzujg odlegtosci minimalne:

- 3 m od granicy nieruchomosci, na ktorej sie znajduja,
- 3 m od budynku.

b) warunkiem sytuowania jest nieprzekroczenie tgcznej powierzchni
ekspozycyjnej ograniczonej w zaleznosci od wielkosci nieruchomosci:

- na nieruchomosciach o powierzchni do 2000 m?: maksymalnie 6 m?,

- na nieruchomosciach o powierzchni powyzej 2000 m? i mniejszej niz
5000 m?: maksymalnie 24 m?,

- na nieruchomosciach o powierzchni powyzej 5000 m?: maksymalnie 36
m?;
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2) w zakresie gabarytow powierzchni ekspozycyjnej obowigzujg nastepujgce
formaty:

a) na nieruchomosciach o powierzchni do 2000 m?:

b)

c)

1,2x1,8 m,
3x1 m,
3x2 m,

na nieruchomosciach o powierzchni powyzej 2000 m? i mniejszej
niz 5000 m? obowigzujg formaty jak w lit. a i ponadto:

6x2 m,
3,54x2,47 m,
4x3 m,
5,04x2,38 m,

na nieruchomosciach o powierzchni powyzej 5000 m? obowigzujg
formaty jak w lit. b i ponadto format 6x3 m;

3) w zakresie konstrukcji obowigzuje wysokos¢ maksymalna: 16 m;

4) materiaty budowlane: beton, metal, tworzywo sztuczne, papier, szkito.
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Dziat 4

Postanowienia koncowe

Rozdziat 4.1.

Warunki i termin dostosowania

§44. 1. Okresla sie, z zastrzezeniem ust. 2 i ust. 3, terminy dostosowania
istniejagcych w dniu wejscia w 2zycie Uchwaly Krajobrazowej tablic
reklamowych i urzadzehn reklamowych, liczone od dnia wejscia w zycie
Uchwaly Krajobrazowej:

1) 12 miesiecy —dla szyldéw i nosnikow reklamy sytuowanych na ogrodzeniach
na terenie catej Gminy Miejskiej Pruszcz Gdanski;

2) 24 miesigce — dla wszystkich szyldéw i no$nikow reklamy sytuowanych
w obszarze centrum miasta;

3) 36 miesiecy — dla wszystkich szyldéw i no$nikéw reklamy, sytuowanych
w pozostatym obszarze miejskim;

2. Terminy dostosowania wskazane w ust. 1 nie dotyczg tablic reklamowych
i urzadzen reklamowych, sytuowanych w oparciu o ostateczng decyzje
administracyjng o pozwoleniu na budowe oraz sytuowanych w oparciu
0 zgtoszenie zamiaru prowadzenia robé6t budowlanych do ktérego nie

zgtoszono sprzeciwu.

§45. Nie wymagajg dostosowania do zasad i warunkoéw okreslonych w Uchwale
Krajobrazowej ogrodzenia, istniejgce w dniu wejscia w zycie niniejszej
uchwaty.

§46. Nie wymagajg dostosowania do zasad i warunkoéw okreslonych w Uchwale
Krajobrazowej wszystkie rodzaje obiektow matej architektury istniejace w
dniu wejscia w zycie niniejszej uchwaly.

§47. Dostosowanie istniejacych w dniu wejscia w zycie Uchwaty Krajobrazowej
tablic reklamowych i urzadzen reklamowych do zakazéw, zasad i warunkéw
w niej okreslonych nastepuje poprzez:

1) usuniecie tablic reklamowych lub urzgdzen reklamowych lub ich elementow
sytuowanych niezgodnie z postanowieniami Uchwaty Krajobrazowej;
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2) zmniejszenie tablic reklamowych Ilub urzadzen reklamowych Iub ich
elementéw  sytuowanych niezgodnie 2z postanowieniami Uchwaty
Krajobrazowej;

3) przeniesienie do nowej lokalizacji, w przypadku spetnienia wszystkich
postanowien Uchwaty Krajobrazowej w nowej lokalizacji.

§48. W przypadku obowigzku dostosowania istniejagcych szyldow do
zasady wspolnych osi kompozycyjnych, osie te wyznacza sie¢ w nastepujacy
sposob:

1) jesli dwa szyldy lub wiecej, na danej elewacji lub w ramach jednego

ogrodzenia, spetniajg przedmiotowy warunek, to dostosowanie obowigzuje
dla szyldéw sytuowanych poza osig, wyznaczong przez te szyldy;

2) jesli zaden z szyldow na elewacji lub w ramach jednego ogrodzenia nie
spetnia warunku, to dostosowanie obejmuje wszystkie szyldy na elewacji.

§49. W przypadku koniecznosci usunigcia tablicy reklamowej lub urzadzenia
reklamowego oraz po zakonczeniu okresu ekspozycji reklamy
okolicznosciowej, nalezy:

1) po zakonczeniu prac demontazowych usung¢ wszelkie elementy

konstrukcyjne i inne mocowania, w szczegodlnosci kotwy, fundamenty, haki lub
Slady lub otwory po zamocowaniach;

2) doprowadzi¢ nawierzchnie lub powierzchnie sytuowania tablic reklamowych
lub urzgdzen reklamowych, w szczegolnosci elewaciji, do stanu poprzedniego,
bezposrednio sprzed montazu reklamy, z zastrzezeniem pkt 3;

3) w przypadku braku mozliwosci okreslenia stanu opisanego w pkt 2 nalezy
doprowadzi¢ nawierzchnie lub powierzchnie sytuowania do stanu spéjnego
Z bezposrednim otoczeniem.
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Rozdziat 4.2.

Realizacja uchwaty

§50. Wykonanie Uchwaly Krajobrazowej powierza sie Burmistrzowi Pruszcza
Gdanskiego.
§51. Uchwala wchodzi w zycie po uptywie 14 dni od dnia jej ogtoszenia

w Dzienniku Urzedowym Wojewoédztwa Pomorskiego.
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Zatacznik Nr 1

do uchwatly Nr

Rady Miasta Pruszcz Gdanski
zdnia ... ... 2025r.

Podziat Gminy Miejskiej Pruszcz Gdanski na obszary o réznych

regulacjach.
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Zatacznik Nr 2

do uchwaly Nr

Rady Miasta Pruszcz Gdanski
zdnia ... ... 2024 r.

Lista uwag nieuwzglednionych i czesciowo nieuwzglednionych, wniesionych do

wytozonego do publicznego wgladu projektu uchwaty Rady Miasta Pruszcz Gdanski w

sprawie ustalenia zasad i warunkéw sytuowania na terenie Gminy Miejskiej Pruszcz

Gdanski obiektow matej architektury, tablic reklamowych i urzadzen reklamowych oraz

ogrodzen, ich gabarytéw, standardéw jakosciowych oraz rodzajéw materiatdw

budowlanych z jakich mogg by¢ wykonane.

Po Nr Tresc uwagi zgtoszonej przez podmioty,
dmiot lub | uwagi o ktérych mowa w art. 37b ust 2 ustawy z dnia 27 marca 2003
osoba (I.p.) r. o planowaniu i zagospodarowaniu przestrzennym;
skiadaja Sposob rozpatrzenia uwagi przez Burmistrza Pruszcza
ca Gdanskiego z uzasadnieniem;
uwage

Rozstrzygniecie Rady Miasta Pruszcz Gdanski o
sposobie rozpatrzenia uwag nieuwzglednionych przez
Burmistrza Pruszcza Gdanskiego.

1. Tres¢ uwagi w brzmieniu zgtoszonym:

Rozpatrzenie uwagi przez Burmistrza Pruszcza

Gdanskiego:

Uzasadnienie:

Stanowisko Rady Miasta Pruszcz Gdanski:




